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’Italia,paesedinav i-
gatori, poeti, santi
e... turisti. Un’im-

magine sempre valida, an-
che se negli ultimi anni si è
un po’appannata, forse per
una scarsa propensione agli
i nvestimenti e alla promo-
zione da parte delle nostre
p u b bliche istituzioni. Fi n a l-
mente, nel quadro delle ini-
z i a t ive per rilanciare il turi-
smo straniero verso l’Italia,
si è deciso di adottare un
brand gr a fico al fine di ren-
dere più riconoscibili e inci-
s ive le campagne di promo-
zione della nostra nazione.
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Il logo per l’immagine del-
l’Italiaèstato selezionatoat-
t r aversounbandodi gara in-
detto dal Dipart i m e n t o
I n f o rmazione ed Editoria
della Presidenza del Consi-
gliodei Ministri a cui hanno
risposto 75 agenzie e in 57
hanno presentato un prog e t-
to.Allafineèrisultatovinci-
tore il progetto realizzato

dall’agenzia Landor A s s o-
c i a t e s .
Da sole, le prime due lettere
del segno (it) trasmettono
con semplicità e pulizia or-
g oglio per la nostra storia e
c o n s a p evolezzadellepoten-
zialitàverso il futuro.La “i”,
di colore nero, nel carattere
richiamailmondoclassicoe
la tradizione italiana.
È sovrastata da un punto di
colore rosso.
La “t” è verde, per raff o r z a-
re l’immagine di un Pa e s e
riccodal puntodi vista natu-
ralistico e, al tempo stesso,
completare il tricolore, ren-
dendo inequivocabile il rife-
rimento all’Italia.
Il carattere usato per le altre
lettere della parola “Italia”
esprimemodernitàmentre il
fondo del logo è completa-
mente bianco.

�������
�����������

Per la valutazione dell’im-
patto del nuovo logo e l'ela-
borazione di una strategia di
promozione intern a z i o n a l e

è stato altresì costituito un
gruppo di alta consulenza
composto da Laura Biagiot-
ti, Gianpaolo Fabris, A n n a
M a rtina, Andrea Pininfa r i-
na, Umberto Pa o l u c c i .
Secondo i primi riscontri ef-
fettuati presso un campione
di cittadini intervistati, il
n u ovo marchio ha ricev u t o
u n ’ a c c oglienza decisamen-
te favo r evole. Al primo im-
patto colpisce per incisiv i t à
e originalità.
Piace il fattoche non sia sta-
ta scelta la strada facile di
rappresentare il nostro Pa e-
se attraverso immagini con-
venzionali di sole, mare,
monumenti ecc.
Adesso rimane da rimboc-
carsi le maniche e riport a r e
l’Italia almeno nelle prime
tre posizioni fra le mete turi-
stiche preferite.
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PRESENTATO IL NUOVO LOGO CHE RILANCIA IL BEL PAESE NEL
TURISMO MONDIALE. LA NAZIONE ITALIANA, ATTUALMENTE, SI
COLLOCA AL QUINTO POSTO TRA LE METE TURISTICHE PIÙ VISITATE

di WALTER GOVONI
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